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Cultura. Oggi ai Beni culturali la sottoscrizione dell'accordo tra ministero e Museimpresa per far entrare i luoghi delle memorie aziendali nel sistema museale nazionale

La crescita dei musei d'impresa

di Antonello Cherchi

1 sistema museale nazionale amplia i
confini. Oggi al ministero dei Beni
culturali il responsabile della dire-
i Zione musei, Antonio Lampis, e il
presidente di Museimpresa, Alberto Me-
omartini, sottoscrivono un accordo che
riconosce e promuove il ruolo culturale e
sociale deimusei delle imprese eliinseri-
sce nellarete deiluoghi d’arte nazionali.

Nel nostro Paese ci sono 64 musei che
conservano, tutelano e valorizzanolame-
moria di altrettante aziende e che - insie-
meaquattrosostenitoriistituzionali:' As-
sociazione archivio storico Olivetti, I'ar-
chivio nazionale cinema impresa, 1a Fon-
dazione Isac (Istituto per la storia
contemporanea), il museo della scienza e
dellatecnicadiMilano-fannosquadraper
promuovere il ruolo culturale e sociale
delleimprese.

Lo fanno attraverso Museimpresa, as-

sociazione nata nel 2001, che con il sup-
porto di Assolombarda e Confindustria
si occupa di tenere vivo il passato im-
prenditoriale del nostro Paese riunendo
museiaarchividiaziendegrandi,medice
piccolelungotuttalaPenisola. Un’inizia-
tivaunicaalivelloeuropeo,cheneglianni
ha sviluppato anche attivita diricerca, di
formazione e di approfondimento delle
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tematiche legate allacultura d’'impresa.
Un lavoro che ha dato i suoi frutti. In-
tanto perché-euno deirisultatiéaccor-
dodioggi-sisono strette relazioniistitu-
zionali conil ministero dei Beni culturali,
quello dell'Istruzione e quello degli Este-
ri. Inoltre, perché la creazione diunarete
dei luoghi in cui le aziende mettono in
mostralalorostoriahaincentivatountu-
rismo “industriale” che continua a cre-
scere. L’anno scorso il museo e 'archivo
storico della Piaggio a Pontedera, in pro-
vincia di Pisa, ha registrato quasi s7mila
presenze, il museo dellaliquirizia “Gior-
gio Amarelli” a Rossano (Cosenza)
somila,ilmuseo DucatiaBolognaqomila.
«Facciamo piu visitatori degli scavi di
Sibarie del codice Purpureus conservato
a Rossano», commenta Pina Amarelli,
presidente onorariodell’aziendaeprota-
gonista della prima ora in Museimpresa.
«Abbiamo aperto il museonel 2001- pro-
segue - e la risposta & stata immediata.
Non siamo mai scesisottoizomila visita-
tori e 'anno scorso ¢’¢ stato un exploit,
grazieanchealletecnologietouchscreen
in alcune sale e all'inaugurazione di un
factory store. Ormai siamo entrati a far
parte dei circuiti turistici della Calabria.
Anche se l'ingresso é gratuito, riusciamo
amantenerci ¢ a garantire 'apertura pra-
ticamente tuttol’anno, consentendol’oc-

cupazione di tre persone a tempo inde-
terminato e altre quattro stagionali».

Eun esempio del richiamo cheiluoghi
d’impresa esercitano e che'inserimento
nella rete museale nazionale puo contri-
buire ad accrescere. 1.’obiettivo &, infatti,
lavorare coniBeni culturali per elabora-
re proposte che, daun punto di vista ope-
rativo, possanorafforzarelamissionchei
musei d’impresa si sono dati. Significa
anche estendere a questi ultimi gli stan-
dard dei musei nazionali, calibrandoli
sulle particolariti deimusei aziendali.

«Lasottoscrizionedell’accordo-affer-
ma il ministro dei Beni culturali, Dario
Franceschini - riconosce il valore delle
esperienze diimpresacomeparteimpor-
tante del patrimonio culturale nazionale.
Si mette finalmente in rete la memoria
delle competenze, della creativita, del-
Pingegnodelle aziendeitaliane,chesono,
ancora oggi, matrice del miglior made in
Italy e si amplia l'offerta culturale e turi-
stica del sistema museale italiano».

La firma di oggi arriva a conclusione
della settimana della cultura d'impresa.
iniziativa giunta alla sedicesima edizio-
ne e che secondo Alberto Meomartini
rappresenta «un’occasione unica per ri-
flettere sulla capacita della cultura di
contribuire alla crescita e allo sviluppo
deiluoghi».
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